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SSPPEECCIIAALL  GGUUEESSTT  SSPPEEAAKKEERR  AANNNNOOUUNNCCEEMMEENNTT!!  

DDaann  WWaallddrroonn,,  
CChhaaiirrmmaann’’ss  CClluubb  MMeemmbbeerr 

 
 
 
 
 
 
 
Prior to becoming a Herbalife Distributor, Dan Waldron was a furniture repairman, who like many Distributors, 
was initially skeptical of the Herbalife opportunity. Even so, he knew he wanted more from life than his $7.50-an-
hour job could provide. And he realized he had nothing to lose by giving Herbalife a shot.  
 
Dan worked the business very part-time for the first four years, and now 24 years later, he has become a 
member of the Chairman’s Club.  
 
“I feel great,” says Dan. “I’ve stayed focused on the basics.” 
 
For Dan, achieving this new level of success has been a return to the basics. He has been participating in a lot 
of meetings, trainings and one-on-one’s. Simply put, he has been keeping himself “in the mix.” 
 
“Grassroots marketing — this is what we did in the beginning,” Dan says. “Everything comes full circle.”  
 
Dan helped Maria Sosa, a member of his organization, achieve President’s Team, and as a result, he has 
reached the Chairman’s Club. Working with Maria, Dan focused on building his business in the Dallas Latino 
community. Over the last 16 months, his local Latino team has done $2.3 million in sales in the greater Dallas 
area alone!  
 
“This business is about relationship building — pure and simple,” Dan says. “The Latino market is very focused 
on talking to people about the products and the business, and so that is what I have been doing.” 
 
“The company has stuck to basics created by Mark Hughes, but Michael O. Johnson and his team at Corporate 
have taken this brand to the next level,” says Dan. “Now it’s easier than ever for all of us to build our businesses 
successfully!”  
 
FFeeeell  tthhee  ppoowweerr  aanndd  iinntteennssiittyy  ooff  tthhee  3300tthh  AAnnnniivveerrssaarryy  EExxttrraavvaaggaannzzaa  WWoorrlldd  TToouurr!!    
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PPEENNGGUUMMUUMMAANN  PPEEMMBBIICCAARRAA  TTAAMMUU  IISSTTIIMMEEWWAA  

DDaann  WWaallddrroonn,,  
CChhaaiirrmmaann’’ss  CClluubb  MMeemmbbeerr 

 
 
 
 
 

 
Sebelum menjadi Distributor Herbalife, Dan Waldron adalah pekerja yang tugasnya memperbaiki furniture, 
seperti banyak Distributor lainnya, pada awalnya ia merasa tidak percaya terhadap peluang bisnis Herbalife. 
Meskipun begitu, ia ingin mendapatkan lebih dalam hidup dari pada hidup dari penghasilan $7.50/jam. 
Kemudian ia menyadari bahwa tidak ada salahnya mencoba bisnis Herbalife.  
 
Dan mengerjakan bisnisnya dengan cara paruh waktu pada empat tahun pertama, dan sekarang 24 tahun 
kemudian, ia telah menjadi anggota Chairman’s Club.   
 
“Saya merasa sangat senang,” kata Dan. “Saya selalu fokus pada hal hal dasar.” 
 
Untuk Dan, mencapai tingkat kesuksesan baru ini merupakan suatu titik balik ke hal hal dasar. Ia telah 
berpartisipasi dalam banyak pertemuan, training dan pertemuan one-on-one.  
 
“Grassroots marketing — ini adalah apa yang kita lakukan pada awalnya,” kata Dan. “Semuanya datang dengan 
lingkaran penuh.”  
 
Dan membantu Maria Sosa, salah satu anggota organisasinya, mencapai level President’s Team, dan sebagai 
hasilnya, ia mencapai tingkat Chairman’s Club. Bekerja bersama Maria, Dan fokus membangun bisnisnya di 
komunitas Dallas Latino. Lebih dari 16 bulan terakhir, tim lokal Latinonya telah melakukan penjualan $2.3 juta 
hanya di area Dallas saja!  
 
“Bisnis ini adalah tentang membangun hubungan – murni dan sederhana,” kata Dan. “Pasar Latino sangat fokus 
pada berbicara dengan orang banyak tentang produk dan bisnisnya, jadi itulah apa yang saya lakukan selama 
ini.“ 
 
“Perusahaan telah terpaku pada dasar yang dibuat oleh Mark Hughes, namun Michael O. Johnson dan timnya 
di Perusahaan telah menaikkan merk ini ke tingkat berikutnya,” kata Dan. “Sekarang ini jauh lebih mudah untuk 
kita semua untuk membangun bisnis kita dengan penuh kesuksesan!”  
 
RRaassaakkaann  kkeekkuuaattaannnnyyaa  ddaann  iinntteennssiittaass  ddaarrii  3300tthh  AAnnnniivveerrssaarryy  EExxttrraavvaaggaannzzaa  WWoorrlldd  TToouurr!!    


